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Blir det noe penger på andre bransjer 
ved konserter og festivaler da?

Og hva betyr det for folk flest?



Ann Elisabeth Wedø
Master i strategisk ledelse (NHH)
Direktør i Olavshallen
Styreleder i Visit Trondheim
Leder i Fagrådet for kreative og kulturbaserte næringer i 
Trondheimsregionen
Styremedlem i Råd for kunst og kultur i Trondheim
Styremedlem i Stiftelsen Norsk Luftambulanse
Jobbet i Sykehusbygg, akademiske institusjoner, Deloitte, 
bank og varehandel
Spiller tenorsax☺



❑ Aksjeselskap, eid av Trondheim kommune

❑ Kommersiell drift

❑ Årlig ca 300 arrangement og 150.000 solgte billetter

❑ 20 ansatte

❑ 3 konsertsaler, og 3 scener

❑ På huset:

o Trondheim Symfoniorkester&Opera

o Trondheim Kulturskole

o Musikkutdanningen (NTNU)

o Cinematek

o Platebutikk

o Fiolinmaker

o Foodcourt

o Hotell

Om Olavshallen



Fagrådet arbeider for å synliggjøre og forsterke 
verdiskapingen og ringvirkningene fra kulturnæringene, 
bidra til å styrke samarbeidet med annet næringsliv og 
offentlig sektor samt sette fokus på kultur som næring.

Fagrådets hovedoppgaver:

✓ Sette fokus på kultur som næring

✓ Styrke samarbeidet med annet næringsliv og 
offentlig sektor

✓ Synliggjøre verdiskapingen og ringvirkningene fra 
kulturnæringene

Fagråd for kreative og 
kulturbaserte næringer



Er kulturnæringen ansett som ei viktig næring?

• Kulturstatistikkene



Pandemien: 
Nasjonale restriksjoner – Antall publikummere

03/31/2025
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Er kulturnæringen ansett som ei viktig næring?



Konsertundersøkelsen

2022

Vi må dokumentere at 
kulturnæringa er ei 
viktig næring! For å heve status, 
bli tatt på alvor og lyttet til 
i samfunns- og næringslivet.

Olavshallen







- Sammen for en sterk region

Foto: Arne Marius Kirknes / Unsplash

Konsertundersøkelsen 2024

- Festivalene -
Fagråd for kreative og kulturbaserte næringer



Om Konsertundersøkelsen 2024

#
Antall svar:

5030

Festivaler i undersøkelsen:
Neon, Trondheim Rocks, 

Olavsfest, Pstereo og 
Festningen

Gjennomført:
Sommeren 2024

Konsertundersøkelsen 2024 viser at kulturfestivaler er 
ansvarlig for at folk kommer til Trondheim, de blir her og 
bruker penger. Mye penger. Både på shopping, mat, drikke 
og overnatting.

Undersøkelsens funn er sentrale i arbeidet mot å 
posisjonere Trondheim som kulturmetropol og styrke 
samarbeid mellom kulturnæring og annet næringsliv. 
Undersøkelsen er gjennomført av fagråd for kreative og 
kulturbaserte næringer i NiT, og bygger videre på 
Konsertundersøkelsen 2022, som tok for seg 
ringvirkningene fra helårsscenene.



Festivalen var «reason to come»

90% kom på grunn av festivalen



62% kom fra 
Trondheim

17% kom fra Trøndelag

21% kom fra utenfor Trøndelag

38% av deltakerne var tilreisende
(30%)



Tilreisende var her ikke bare på festivaldagene!

av tilreisende fra utenfor 
Trøndelag ble minst 
2 dager ekstra

48%

(Tallene gjelder for Neon, Trondheim Rocks og Festningen. Pstereo mangler tall, mens innretningen på Olavsfest – en distribuert 
festival med mange ulike arrangement på ulike steder over 7 dager – gjør at denne statistikken er mindre interessant)



78% brukte penger på andre ting enn festivalen

59%
Bar/restaurant

55%
Innkjøp/shopping

83% av tilreisende
utenfor Trøndelag

65% av alle 
tilreisende

Dette brukte de penger på:

22%
Overnatting

60% av tilreisende
utenfor Trøndelag

53% 14% 20%



Festivaldeltagere legger igjen  mye penger!

per deltaker

2.807 kr
per tilreisende

deltaker

4.974 kr
per tilreisende deltaker 

fra utenfor Trøndelag

6.298 kr

(Tallene viser gjennomsnittlig forbruk per deltaker, eks. transport. Pstereo er ekskludert fra 
«per deltaker»-beregningen, da deres undersøkelse måler kun forbruk for tilreisende.)



(Tallene viser gjennomsnittlig forbruk per deltaker, eks. transport)

13% av tilreisende brukte

mer enn 10.000 kr

Festival



Konsertundersøkelsen i 2022



(2.807 kr ganger 88.773 deltakere, aggregert til å inkludere også Sommerfest og We 
love the 90’s, totalt 7 festivaler. Transport ekskludert)

17 festivaldager på 7 av Trondheims 
største festivaler står for

249 millioner kroner
forbruk utenfor festivalområdet

168 millioner (67%) av disse fra andre kommuner



De 7 festivalene står for…

av det totale merforbruket 
fra konserter og festivaler, 
som i 2022 ble anslått til ca 
800 millioner kroner årlig

31%



Utviklet av fagråd kreative og kulturbaserte næringer

Hege Strand 
Musikalfabrikken

Endre Forbord
VM på ski 2025

Lars Fuglevaag
Kommunikasjonsforeningen

Eirik Søreide
Polar Artist

Ernst Wiggo Sandbakk
Jazzfest

Solveig S. Ræstad
Midgard Film Commission

Martin Smidt
Rotvoll Kunstnerkollektiv

Marius Thorvaldsen
Breach VR

Ann Elisabeth Wedø 
(leder)

Olavshallen

Koordinator fra Næringsforeningen i Trondheimsregionen: Torstein Langeland

Mari Nilsen Neira
Herstory

Elisabeth H. Klæbo
Kjøpmannsgata Ung Kunst

Nina S. Pedersen
Trondheim Kulturnettverk



Litt fakta om undersøkelsen
Konsertundersøkelsen 2024 ble gjennomført som en spørreundersøkelse. For festivalene Neon, 
Trondheim Rocks, Olavsfest og Festningen sendte festivalene ut en undersøkelse (Google Forms) til 
deltakerne som var utformet av NiT, mens for Pstereo så ble deler av undersøkelsen fra NiT integrert i 
en undersøkelse som de selv sendte ut. Dette påvirker bruken av data i de ulike beregningene, som er 
kommentert under hvert punkt.

Det er gjennomført en 95% signifikansanalyse på pengeforbrukstallene som viser et avvik på mindre 
enn 5%. Vi tar likevel forbehold om at det kan forekomme feil i datagrunnlag og beregninger.

Undersøkelsen er i sin helhet finansiert og gjennomført av Næringsforeningen i Trondheimsregionen.

Kontaktperson om undersøkelsen: 
Torstein Langeland - Næringsutvikler/Bærekraftsansvarlig
Telefon: 954 611 57 – E-post: torstein@nitr.no



Betydning for andre næringer? Viktig næring?

800 mill

Overnatting, servering, handel



I tillegg kommer verdiskaping og sysselsetting i 
kulturnæringen selv

For svakt kunnskapsgrunnlag

Offentlig kulturstatistikk=antall publikummere og sysselsatte for offentlig finansierte hus og orkester

Bare Olavshallen har 150.000 solgte billetter. Billettpris kr 700,- = 105 mill kr

+ utleie av saler, sceneteknisk utstyr og personell, catering+++

Trenger å vite mer!

Kommunens kulturbudsjett er en investering i næringsliv som gir sysselsetting og skatteinntekter!

Pluss andre samfunnseffekter som kan lette andre offentlige budsjetter



Konserter
(2022)

Festivaler
(2024)

Museum og galleri
(2025)

Teater(?)
(2026)

Osv.
(2027)

Vi bygger en helhet over tid…





«Kulturelle uttrykk er, og har alltid vært, viktig for menneskers 
tolkning av sine omgivelser, formidling av opplevelser og 
uttrykk for følelser. 
Kultur påvirker den enkelte og samfunnet gjennom mange 
kanaler, fra helseeffekter til demokrati. 
Gjennom sin mangefasetterte betydning spiller kultur en rolle i 
utviklingen av et bærekraftig samfunn. 
Kommuner og fylkeskommuner bør integrere kultur i 
overgripende samfunnsplaner og i ulike typer av sektorplaner. 
Videre er det viktig at de legger til rette for et aktivt kulturliv 
lokalt, gjennom stabil og langsiktig finansiering.»



Kulturens 
rolle

Natur og 
miljø, 

bærekraft

Humane 
verdier (helse, 
kompetanse, 

trivsel)

Fysiske 
verdier 

(kulturhus, 
arenaer, 

infrastruktur)

Økonomisk 
verdi (direkte 
og indirekte 
verdiskaping)

Kulturell verdi 
(historien, 

kulturminner)

Sosiale 
verdier 

(identitet, 
frivillighet, 
nettverk)

Politisk verdi 
(demokrati, 
omdømme)

Syv verdier som kultur kan bidra til 

✓ Verdiene henger sammen, og det kan 

være synergieffekter mellom de

✓ Sammen danner de et fundament for 

utvikling av gode lokalsamfunn

✓ Samspillet med andre sektorer er 

viktig

✓ Helhetlig tilnærming

Forskningsprosjekt bestilt av KS, resultatene lansert i Olavshallen 

25.11.24 Utført av Samfunnsøkonomisk analyse



For kultursektoren handler naturverdier dels om sektorens egen påvirkning på miljø og klima, og dels 
om kultur kan brukes for å påvirke holdninger og atferd, for eksempel til å fremme bevissthet om 
klimautfordringen. 

Oppsummering av naturverdi:

1. Mange kulturelle produkter er en form for tjenester, som mer eller mindre per definisjon har 
mindre klimaeffekter enn fysiske produkter. Reisevirksomhet knytet til kulturelle opplevelser, for 
eksempel det å delta på en festival, kan imidlertid gi opphav til relativt store utslipp.

2. Samtidig er det en økt bevissthet om at også kultursektoren kan og bør arbeide for å redusere 
egne klimagassutslipp

3. Mange peker på kulturens kraft for å påvirke og øke kunnskapen om for eksempel 
klimautfordringen, men denne koplingen er det så langt vi har klart å avdekke foreløpig ikke 
forsket mye på

Kulturens 
rolle

Natur og 
miljø, 

bærekraft



Humane verdier handler om innbyggernes helse, fysiske form, motivasjon, velstand og lykke, og om 
kompetanse/utdanning, kunnskap, erfaring, arbeidsevne og entreprenørskap.

Oppsummering av humane verdier:

1. Det er vist at det er en sammenheng mellom kultur og prematur død, i det kulturell deltakelse 
og/eller engasjement henger sammen med en redusert risiko for for tidlig død

2. I tillegg til å ha preventive helseeffekter, kan kultur også brukes i behandling, spesielt ved psykisk 
uhelse og ved ulike former for rehabilitering

3. Kultur påvirker hjernen fysisk og kan bedre de kognitive evnene både hos unge og eldre. Spesielt 
for musikk er det påvist positive læringseffekter, for eksempel innenfor matematikk.

4. Bruk av kultur i utdanning kan både gjøre skolehverdagen mindre stressende og mer interessant, 
og bidra til å øke kreativitet og dermed legge grunn for økt innovasjonsevne

Kulturens 
rolle

Humane 
verdier (helse, 
kompetanse, 

trivsel)



1. InFuture (Spekter) viser til en studie av i alt 78 000 elever, delt inn i 
tre grupper (kontrollgruppe, gruppe med spilleundervisning, gruppe 
med integrert musikk- og matematikkundervisning), hvor elevene 
som fikk spilleundervisning presterte 69 prosent bedre i matematikk 
enn kontrollgruppen, mens de som fikk integrert matematikk- og 
musikkundervisning presterte 73 prosent bedre.

2. I tillegg har de sett på om kunstfag kan øke motivasjon og 
engasjement i skolen

3. Kontrollgruppa: 22% frafall fra VGS, C+ i karakterer, 
bacheloraspirasjon: 42%

4. Eksperimentgruppa: 4% frafall, B- i karakterer, bacheloraspirasjon: 
61%

Undervisning, læring og frafall – Med og uten kunstfag



Helsemessige effekter av kulturdeltakelse?
Resultater fra HUNT-undersøkelsene m.m.
HUNT=Befolkningsundersøkelsen i Trøndelag (gjennomført 4 ganger)

Steinar Krokstad
Professor i sosialmedisin

HUNT forskningssenter
NTNU

Psykiater
Helse Nord-Trøndelag HF

Scenesnakk Trondheim 24.2.2023



HUNT3



Folk som er aktive i kulturlivet rapporterer
- Bedre helse
- Bedre livskvalitet
- Mindre angst
- Mindre depresjon
- (Justert for alder, sosioøkonomisk status, konisk sykdom, lite 

sosial kontakt, røyking, KMI, alkohol-bruk)

Bedre helse



Fysisk verdi handler til dels om de arenaer som kultursektoren selv benytter seg av, og til dels om at 
kultur kan bidra i den (fysiske) stedsutviklingen, og gjøre steder mer attraktive. 

Oppsummering av fysisk verdi:

• Forskning viser at investeringer i norske kulturhus ikke har gjort norske kommuner mer vellykkede 
og attraktive i form av å tiltrekke seg nye innbyggere, men at de nytten heller ligger i at de tilbyr 
arenaer for kulturell og sosial utvikling. 

• Noen kulturbygg, som Operaen i Oslo, kan fungere som lokale eller nasjonale landemerker og dermed 
styrke identiteten. 

• Byutvikling som bruker både kulturelle uttrykk og kulturminner kan ha positive effekter, og arktiktur 
kan brukes for å utvikle stedskvaliteter som fremmer sosial interaksjon og trygghet. 

• Kultur kan påvirke tilflyttingen til et sted, og det er identifisert en positiv sammenheng mellom hvor 
mye en kommune satser på kultur og utdanningsnivået hos innbyggerne

Kulturens 
rolle

Fysiske 
verdier 

(kulturhus, 
arenaer, 

infrastruktur)



Sosiale verdier handler om identitet, tillit, sosiale normer og engasjement for 
fellesskapet, i tillegg til frivillighet og menneskers holdninger til hverandre. 

Oppsummering av sosiale verdier

1. Kulturelle aktiviteter er gode arenaer for å treffes, bli kjent og få forståelse for 
hverandre 

2. Deltakelse i kulturelle aktiviteter kan føre til mindre problemadferd blant unge, 
og dermed redusere risikoen for utenforskap 

3. Kultur tilbyr en arena for frivillighet som bidrar til glede og samhold, men også til 
brobygging, integrering og forhindring av utenforskap

4. Kultur og frivillighet er viktig for lykkenivået og livskvaliteten i et samfunn, og er 
trolig viktige faktorer til at de nordiske landene har høy livskvalitet

Kulturens 
rolle

Sosiale 
verdier 

(identitet, 
frivillighet, 
nettverk)



Politisk verdi handler blant annet om hvordan politikere eller myndigheter kan bruke kultur for å nå 
politiske mål, utvikle samfunnet i ønsket retning og gjøre et sted mer attraktivt. Det kan også handle om 
å transparens og åpenhet, for eksempel for å få aksept for støtte til ulike former for kulturuttrykk.

Oppsummering politisk verdi:

1. Deltakelse i kulturelle aktiviteter gir økt sannsynlighet for å være frivillig, stemme i demokratiske 
valg, gi donasjoner samt redusere hatkriminalitetshendelser. 

2. En studie av mer enn 12 000 studenter fant at unge voksne som var aktivt involverte i visuelle og 
scenekunstprogrammer på videregående skole, hadde større sannsynlighet til å være frivillig, 
stemme, samt engasjere seg i skole- og nabolagspolitikk. 

3. Forskning på frivillig arbeid blant innvandrere i Norge viser bl.a. at de som deltar i frivillig arbeid 
ikke nødvendigvis får økt tillit til samfunnsinstitusjoner men at de i større grad deltar mer politisk 
enn innvandrere som ikke er frivillige. 

Kulturens 
rolle

Politisk verdi 
(demokrati, 
omdømme)



Den økonomiske verdien omfatter dels kultur som en egen næring som generer verdiskaping, men også 
de økonomiske ringvirkningene kulturelle aktiviteter kan ha hos andre (lokale) næringsdrivende.

Oppsummering av økonomisk verdi:

1. Kulturell og kreativ næring står for i størrelsesorden 3-5 prosent av samlet verdiskaping, men en 
større andel av sysselsettingen. Det impliserer at næringen er arbeidsintensiv og at avlønningen 
er relativ lav.

2. Kjøp av kulturell kompetanse i øvrig næringsliv ser ut til å ha en positiv sammenheng med 
innovasjonsaktiviteten, men hvorvidt det gir høyere lønnsomhet er ikke sikkert

3. De største økonomiske ringvirkningene fra kulturelle arrangementer o.l. kommer fra tilreisende 
besøkere. Størrelsen avhenger av hvor mange som kommer og hvor lenge de blir på stedet.

Kulturens rolle
Sosiale verdier (identitet, frivillighet, nettverk)
Kulturens 

rolle

Økonomisk 
verdi (direkte 
og indirekte 
verdiskaping)



Tilbake til spørsmålene:

Blir det noe penger på andre bransjer 
ved konserter og festivaler da?

Og hva betyr det for folk flest?



1. Blir i større grad lyttet til og tatt på alvor

2. Kultur er satt på dagsorden

3. Økt forståelse for betydningen av kulturdeltagelse

4. Styrking av kommunens kulturbudsjett

5. Økt medieoppmerksomhet

6. Viktig faktor i byutviklingen (Nyhavna i Trondheim)

Effekter



Pluss









Satsinger Eksportstrategi reiseliv 



Utfordring:

Synliggjøring av 
kulturtilbudet!



48

• Billettsalgstidspunkt

Publikumsutvikling

2019 2022 2023 2024 (1.1-24.4)







Nøkkeltall 
Visittrondheim.no



2024
Antall sidevisninger: 1.264.077

Topp 10 sidevisninger 2024:

EN = engelsk side

Page Pageviews

1 visittrondheim.no 66.265

2 visittrondheim.no/aktiviteter-attraksjoner 43.439

3 visittrondheim.no/events 41.241

4 visittrondheim.no/en EN 35.440

5 visittrondheim.no/restauranter 32.652

6 visittrondheim.no/inspirasjon/topp-10-aktiviteter-for-barn-i-trondheim 19.283

7 visittrondheim.no/en/activities-attractions EN 18.411

8 visittrondheim.no/en/activities-attractions/outdoor-adventures/hiking EN 16.996

9 visittrondheim.no/inspirasjon 15.528

10 visittrondheim.no/goy-fritid/festivaler-i-trondheim 14.241



TRD Events
- Antall sidevisninger totalt i 2024: 1.558.233. 
- Antall aktive brukere er 254.742 (dette er ikke unike 

brukere).
- Antall sider per bruker er i snitt på 6,12. 
- «Konsert» er den mest besøkte kategorien.



Så mye 
kultur som 
mulig!
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