Blir det noe penger pa andre bransjer ‘ ‘ “
ved konserter og festivaler da?
Og hva betyr det for folk flest? “




Ann Elisabeth Wedg

Master i strategisk ledelse (NHH)

Direktar i Olavshallen

Styreleder i Visit Trondheim

Leder i Fagradet for kreative og kulturbaserte naeringer i
Trondheimsregionen

Styremedlem i Rad for kunst og kultur i Trondheim
Styremedlem i Stiftelsen Norsk Luftambulanse

Jobbet i Sykehusbygg, akademiske institusjoner, Deloitte,
bank og varehandel

Spiller tenorsax©




Om Olavshallen

O Aksjeselskap, eid av Trondheim kommune

0 Kommersiell drift

Q Arlig ca 300 arrangement og 150.000 solgte billetter
O 20 ansatte

L 3 konsertsaler, og 3 scener

J Pa huset:

Trondheim Symfoniorkester&Opera
Trondheim Kulturskole
Musikkutdanningen (NTNU)
Cinematek

Platebutikk

Fiolinmaker

Foodcourt

Hotell
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Fagrad for kreative og
kulturbaserte naringer

Fagradet arbeider for a synliggjdre og forsterke
verdiskapingen og ringvirkningene fra kulturnaeringene,
bidra til a styrke samarbeidet med annet naeringsliv og
offentlig sektor samt sette fokus pa kultur som neering.

Fagradets hovedoppgaver:
v’ Sette fokus pa kultur som naering

v’ Styrke samarbeidet med annet naeringsliv og
offentlig sektor

v" Synliggjere verdiskapingen og ringvirkningene fra
kulturnzeringene

=
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Er kulturneeringen ansett som ei viktig neering?

Samfunnsgkonomisk vurdering av
smitteverntiltak — covid-19

Rapport fra ekspertgruppe pa oppdrag for Helsedirektoratet

7. April 2020

3. Virkninger pa neeringsliv og offentlig sektor

| dette kapittelet drgfter vi betydningen av virusutbruddet og smitteverntiltak for ulike naeringer og
konsekvenser for helsetjenesten, offentlig sektor utenom helsetjenesten og samfunnsliv.

Vi ansldr omfanget av investeringer i ekstra kapasitet og fortrengning av andre helsetjenester og tilhgrende
negative helsevirkninger, sett opp mot helsegevinster som fglger av tiltakene.

Videre beskrives de ikke-gkonomiske belastningene, dels som en fglge av de gkonomiske konsekvensene
giennom arbeidsledighet og inntektstap, men det er ogsa belastning knyttet stengte barnehager og
undervisningsinstitusjoner, stengte eller reduserte tilbud og aktiviteter, samt sosiale og fordelingsmessige
konsekvenser.

3.1 Nasituasjonen i naeringslivet

Dette kapitlet baserer seg blant annet pa rapporter og innspill fra NHO og deres landsforeninger?s, Virke og
deres medlemsorganisasjoner innenfor handel- og tjenestenzringene, og organisasjoner innenfor andre

naeringer slik som Norges Rederiforbund, Norges Fiskarlag, Norges Kystfiskarlag, samt informasjon fra Olje- og

energidepartementet, Samferdselsdepartementet og Landbruksdepartementet.
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3.2 Offentlig sektorytenom helsetjenesten

C ere fra myndighetene, sarlig forbudene mot arrangementer, har fitt store konsekvenser for
kultur og idrett. Béde private og offentlige akt@rer i sektoren har matte redusere eller stenge ned sine tilbud.

Dette betyr at publikum gar glipp av opplevelser som pavirker deres velferd. Noe av dette tapet kan
kompenseres med et hgyere kulturforbruk i etterkant av epidemien, men antagelig ikke alt.

En betydelig andel av de ansatte (i stgrrelsesarden opp mot 50 prosent) i de offentlige eller offentlig stgttede
kulturinstitusjonene er permittert. Kommunene har ogsa et betydelig antall ansatte som arbeider i
kultursektoren direkte eller indirekte; som for eksempel ansatte pa bibliotekene, eller ansatte i park- og idrett
som til vanlig tilrettelegger for idretten. Ansatte som ikke er permittert arbeider til dels med a tilby kulturelle
uttrykk giennom digitale flater, og dels gjennom & forberede seg til tilbudet dpner igjen.

Morsk Tipping melder ogsa stor nedgang i spillaktiviteten. Dette vil gi en reduksjon i midlene som er tilgjengelig
for & statte idretten og andre frivillige formal. Det vil enten kunne redusere aktiviteten som er avhengig av
disse midlene, eller f@re til behov for gkte bevilgninger over statsbudsjettet.

Mediene er inkludert pa listen over viktige samfunnsfunksjoner, og det er bekymringsfullt at mediebransjen
varsler at situasjonen gjgr det krevende a opprettholde det redaksjonelle tilbudet til befolkningen.
Annonseinntektene svikter totalt og flere varsler permitteringer. Det er risiko for at dette vil svekke politisk
debatt, ytringsfrihet og demokrati over tid.

Kulturstatistikkene



Pandemien:
Nasjonale restriksjoner - Antall publikummere

NASJONALE RESTRIKSJONER I ANTALL PUBLIKUMMERE PA KONSERTER
2020 - 2022 KORONA
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Er kulturnzeringen ansett som ei viktig naering?
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Vi ma dokumentere at
kulturneeringa er ei

viktig neering! For a heve status,
bli tatt pa alvor og lyttet til

i samfunns- og neeringslivet.

Konsertundersgkelsen
2022
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Konsertundersgkelsen 2022

Fagrad for kreative og kulturbaserte nzeringer
Oppdatert: 8. februar 2023
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Om Konsertundersgkelsen 2022

Vi vet at kulturen er viktig for Trondheim, men fram til na ﬂ #
har dette ikke veert godt nok dokumentert.
Konsertundersgkelsen 2022 er et fgrste steg mot a sette

o . . . Gjennomfgrt: Antall svar:
tall pa verdlskaplngen'som kommer fra kulturnzeringene, Desember 2022 e
og resultatene er oppsiktsvekkende.
Malet pa sikt er a synliggj@re ringvirkningene for stgrre Iiiil
deler av kulturnaeringen, slik at vi styrker naeringens
fortjente posisjon som en driver for annet naeringsliv. Arenaer i Trondheim:

Byscenen, Olavshallen,
Trondheim Spektrum,
Dokkhuset og Julejazz

Dette er sentralt i arbeidet mot a posisjonere Trondheim
som kulturmetropol. Undersgkelsen er gjennomfgrt av
fagrad for kreative og kulturbaserte naeringer i p
Naeringsforeningen i Trondheimsregionen. ..-fn-
14



Konsertundersgkelsen 2024
- Festivalene -

Fagrad for kreative og kulturbaserte nzeringer
NZRINGSFORENINGEN
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Om Konsertundersgkelsen 2024

Konsertundersgkelsen 2024 viser at kulturfestivaler er @ #
ansvarlig for at folk kommer til Trondheim, de blir her og

bruker penger. Mye penger. Bade pa shopping, mat, drikke

- Gjennomfgrt: Antall svar:
0g overnatting. Sommeren 2024 5030
Undersgkelsens funn er sentrale i arbeidet mot a r‘
posisjonere Trondheim som kulturmetropol og styrke b o
samarbeid mellom kulturnzering og annet naeringsliv.
Undersgkelsen er gjennomfgrt av fagrad for kreative og Festivaler i undersgkelsen:
kulturbaserte naeringer i NiT, og bygger videre pa M, Mmen i Ree.s

kel £ Olavsfest, Pstereo og

Konsertundersgkelsen 2022, som tok for seg Festningen

ringvirkningene fra helarsscenene.
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Konserten var «reason to come»

Festivalen var «reason to come»

11779 kom pa grunn av festivalen

N

t



6% kom fra utenfor Trgndelag

24% kom fra Trgndelag

70% kom fra
Trondheim

t

38% av

(30%)

21% kom fra utenfor Trgndelag

17% kom fra Trgndelag

62% kom fra

Trondheim



20% av gjestedggnene i Trondheim ble fylt Tilreisende var her ikke bare p3a festivaldagene!
av konsertdeltakere i desember 2022

6374 av tilreisende fra utenfor
Trendelag ble minst
2 dager ekstra

u u
(Tallet regnes naermere 15% dersom vi regner med snittbelegg pa hotellene for hele 2022. Belegget { It \ It
for desember var lavere enn normalen.)



60% gjorde andre ting i tillegg til & g3 p3 konsert 78% brukte penger pa andre ting enn festivalen

Dette brukte de penger pa:

i = ) oo

53% 14% 4% 59% 55% 22%

spiste ute shoppet dro pa andre Bar/restaurant Innkjgp/shopping Overnatting

44% for 70% av tilreisende arrangement 83% av tilreisende 65% av alle 60% av tilreisende
lokale deltakere utenfor Trgndelag “r n utenfor Trgndelag tilreisende utenfor Trgndelag ‘fr‘ u t
Nit ; I
53% 14% 20%




Konsertdeltakere legger igjen mye penger

Over 4000. 6% ] 84 1’-

2000 til 4000_
Merforbruk

kroner. 8%
0-500 kroner. per konsertdeltaker

1000 til 2000 43%

kroner. 15%

2.800,-

Merforbruk per tilreisende
fra utenfor Trgndelag

500 til 1000
kroner. 26% '
-

Tallene gjelder forbruk i tillegg til konsertbillett

Festivaldeltagere legger igjen mye penger! %

© O

2.807 kr 4.974 kr 6.298 kr

per tilreisende per tilreisende deltaker
deltaker fra utenfor Trgndelag

‘-
- ]
% (Tallene viser gjennomsnittlig forbruk per deltaker, eks. transport. Pstereo er ekskludert fra 'n I t

«per deltaker»-beregningen, da deres undersgkelse maler kun forbruk for tilreisende.)

per deltaker



Festival

13% av tilreisende brukte

mer enn 10.000 kr

% (Tallene viser gjennomsnittlig forbruk per deltaker, eks. transport)

—
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Konsertundersgkelseni 2022

800 MNOK

lagt igjen arlig av
konsertdeltakere i Trondheim

(konservativt estimat)

fm
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17 festivaldager pa 7 av Trondheims
storste festivaler star for

249 millioner kroner

forbruk utenfor festivalomradet

168 millioner (67%) av disse fra andre kommuner

(2.807 kr ganger 88.773 deltakere, aggregert til 3 inkludere ogsa Sommerfest og We
love the 90’s, totalt 7 festivaler. Transport ekskludert)



De 7 festivalene star for...

av det totale merforbruket
fra konserter og festivaler,
som i 2022 ble anslatt til ca
800 millioner kroner arlig

nit



Utviklet av fagrad kreative og kulturbaserte naeringer

\
Ann Elisabeth Wedg Eirik Sgreide Mari Nilsen Neira Hege Strand Ernst Wiggo Sandbakk Martin Smidt
(leder) Polar Artist Herstory Musikalfabrikken Jazzfest Rotvoll Kunstnerkollektiv

Olavshallen

Solveig S. Raestad Lars Fuglevaag Elisabeth H. Kleebo Nina S. Pedersen Endre Forbord Marius Thorvaldsen
Midgard Film Commission ~ Kommunikasjonsforeningen Kjgpmannsgata Ung Kunst ~ Trondheim Kulturnettverk VM pa ski 2025 Breach VR

Koordinator fra Neeringsforeningen i Trondheimsregionen: Torstein Langeland



Litt fakta om undersgkelsen

Konsertundersgkelsen 2024 ble gjennomfgrt som en spgrreundersgkelse. For festivalene Neon,
Trondheim Rocks, Olavsfest og Festningen sendte festivalene ut en undersgkelse (Google Forms) til
deltakerne som var utformet av NiT, mens for Pstereo sa ble deler av undersgkelsen fra NiT integrert i
en undersgkelse som de selv sendte ut. Dette pavirker bruken av data i de ulike beregningene, som er
kommentert under hvert punkt.

Det er giennomfgrt en 95% signifikansanalyse pa pengeforbrukstallene som viser et avvik pa mindre
enn 5%. Vi tar likevel forbehold om at det kan forekomme feil i datagrunnlag og beregninger.

Undersgkelsen eri sin helhet finansiert og giennomfgrt av Naeringsforeningen i Trondheimsregionen.

Kontaktperson om undersgkelsen:
Torstein Langeland - Naeringsutvikler/Baerekraftsansvarlig
Telefon: 954 611 57 — E-post: torstein@nitr.no



Betydning for andre naeringer? Viktig naering?

800 mill

Overnatting, servering, handel



| tillegg kommer verdiskaping og sysselsetting i
kulturnaeringen selv

For svakt kunnskapsgrunnlag

Offentlig kulturstatistikk=antall publikummere og sysselsatte for offentlig finansierte hus og orkester

Bare Olavshallen har 150.000 solgte billetter. Billettpris kr 700,- = 105 mill kr

+ utleie av saler, sceneteknisk utstyr og personell, catering+++

Trenger 3 vite mer!
Kommunens kulturbudsjett er en investering i naeringsliv som gir sysselsetting og skatteinntekter!

Pluss andre samfunnseffekter som kan lette andre offentlige budsjetter



Vi bygger en helhet over tid...

Konserter Festivaler Museum og galleri

(2022) (2024) (2025)

Teater(?)
(2026)

Osv.
(2027)



Hvilke samfunnsverdier skapes Kulturfeltets plass i
av et sterkt kulturlive samfunnsutviklingen

Kulturfeltet har en verdi i seg selv, men ferer ogsa til en rekke samfunnseffekter
som kan bidra til a lese sektorovergripende utfordringer.

Rapport nr. 34-2024

Samfunns-
Fal akonamisk
Analyse

Foto: Shutterstock
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olavshallen

«Kulturelle uttrykk er, og har alltid veert, viktig for menneskers
tolkning av sine omgivelser, formidling av opplevelser og
uttrykk for faglelser.

Kultur pavirker den enkelte og samfunnet gjennom mange
kanaler, fra helseeffekter til demokrati.

Gjennom sin mangefasetterte betydning spiller kultur en rolle i
utviklingen av et baerekraftig samfunn.

Kommuner og fylkeskommuner bgr integrere kultur i
overgripende samfunnsplaner og i ulike typer av sektorplaner.
Videre er det viktig at de legger til rette for et aktivt kulturliv
lokalt, gjennom stabil og langsiktig finansiering.»



Syv verdier som kultur kan bidra til

Natur og
miljo,
baerekraft

Politisk verdi

| (demokrati,
. om demme)

Kulturens

Sosiale
verdier
(identitet,
frivillighet,
nettverk)

rolle

A
Kulturell verdi
(historien,
kulturminner)

verdiskaping)

v" Verdiene henger sammen, og det kan
vare synergieffekter mellom de

v Sammen danner de et fundament for
utvikling av gode lokalsamfunn

Humane

verdier (helse,
kompetanse, }J
trivsel)

v' Samspillet med andre sektorer er

viktig

v" Helhetlig tilnaerming
Fysiske
verdier

(kulturhus,
arenaer,

. infrastruktur) /

N ) /_.

Okonomisk

verdi (direkte
og indirekte )

Forskningsprosjekt bestilt av KS, resultatene lansert i Olavshallen
25.11.24 Utfert av Samfunnsgkonomisk analyse



For kultursektoren handler naturverdier dels om sektorens egen pavirkning pa miljg og klima, og dels
om kultur kan brukes for a pavirke holdninger og atferd, for eksempel til a fremme bevissthet om
klimautfordringen.

Oppsummering av naturverdi:

1. Mange kulturelle produkter er en form for tjenester, som mer eller mindre per definisjon har
mindre klimaeffekter enn fysiske produkter. Reisevirksomhet knytet til kulturelle opplevelser; for
eksempel det a delta pa en festival, kan imidlertid gi opphav til relativt store utslipp.

2. Samtidig er det en gkt bevissthet om at ogsa kultursektoren kan og bgr arbeide for a redusere
egne klimagassutslipp

3. Mange peker pa kulturens kraft for a pavirke og gke kunnskapen om for eksempel
klimautfordringen, men denne koplingen er det sa langt vi har klart a avdekke forelgpig ikke
forsket mye pa

D
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Humane
verdier (helse, |

kompetanse,
trivsel)

Humane verdier handler om innbyggernes helse, fysiske form, motivasjon, velstand og lykke, og om
kompetanse/utdanning, kunnskap, erfaring, arbeidsevne og entreprengrskap.

Oppsummering av humane verdier:

1. Det er vist at det er en sammenheng mellom kultur og prematur dgd, i det kulturell deltakelse
og/eller engasjement henger sammen med en redusert risiko for for tidlig dgd

2. [ tillegg til a ha preventive helseeffekter, kan kultur ogsa brukes i behandling, spesielt ved psykisk
uhelse og ved ulike former for rehabilitering

3. Kultur pavirker hjernen fysisk og kan bedre de kognitive evnene bade hos unge og eldre. Spesielt
for musikk er det pavist positive leeringseffekter, for eksempel innenfor matematikk.

4, Bruk av kultur i utdanning kan bade gjgre skolehverdagen mindre stressende og mer interessant,
og bidra til a gke kreativitet og dermed legge grunn for gkt innovasjonsevne

D
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Undervisning, laering og frafall - Med og uten kunstfag

InFuture (Spekter) viser til en studie avi alt 78 000 elever, delt inn i
tre grupper (kontrollgruppe, gruppe med spilleundervisning, gruppe
med integrert musikk- og matematikkundervisning), hvor elevene
som fikk spilleundervisning presterte 69 prosent bedre i matematikk
enn kontrollgruppen, mens de som fikk integrert matematikk- og
musikkundervisning presterte 73 prosent bedre.

[ tillegg har de sett pa om kunstfag kan gke motivasjon og
engasjement i skolen

Kontrollgruppa: 22% frafall fra VGS, C+ i karakterer,
bacheloraspirasjon: 42%

Eksperimentgruppa: 4% frafall, B- i karakterer, bacheloraspirasjon:
61%



Helsemessige effekter av kulturdeltakelse?

Resultater fra HUNT-undersgkelsene m.m.
HUNT=Befolkningsundersgkelsen i Trondelag (gijennomfegrt 4 ganger)

Scenesnakk Trondheim 24.2.2023

Steinar Krokstad
Professor i sosialmedisin
HUNT forskningssenter
NTNU

Psykiater

Helse Nord-Trgndelag HF

@ NTNU



KULTUR/LIVSSYN

@ Hwvor mange ganger har du i lepet av de siste &

maneder vaert pa/i:
: U N T3 (Sett et koyss pr. fings) Enh:Ef 1-3g E

m fmnd &

)

Museum, kunstutstilling............
Konsert, teater, kino._.__._____
Kirke, bedehus ..o
|drettsarrangement.........cveee.e..

© Hvor lang tid bruker du til sammen daglig foran
dataskjerm? (Sett 0 hvis du ikke bruker data)

0000
0000
0000
DO0O0Og

& Hvor mange ganger har du i lepet av de siste &
| arbeid timer | fritid timer méneder salv drevet med:
| | {Sett ett kryss pr. fings) Mer 159
. R . . enn 1g 1g 1-3g sigte Ingen
) Hvor mange timer ser du pa TV/video/DVD daglig? fuke  fuke /fmnd  &mnd gang
Foreningsvirksomhet ... D D D D D
Mindre enn 1 time .......... EI AL timer. e, D Musikk, sang,teater. [ ] [ [ [OJ O
1-3 timerovvecccceerenn. || Mer enn 6 timer........... || Menighetsarbeid .. ] [ (1 O [
Frilufteliv....eeee. [ ] [ OO O QO
Trening, idrett............. D D D D D

(& Hvilket livssyn vil du si ligger nazrmest opp til
ditt eget? Sett et kyss)

Kristent livesyn.........._..... D Ateistisk livssyn ...

.

Humanetisk livssyn.......... D Annet livesyn e

! MNar det skjer vonde ting i livet mitt, tenker jeg:
"det er ei mening med det”.

Ja I Mei O vetikke [

& Jeg seker hjelp hos Gud nir jeg trenger styrke og
trast.

Aldri oo ] Avogtil......[ ] oo [




Actapied 24 Mach Z001

Patterns of receptive and creative cultural activities
and their association with perceived health, anxiety,
depression and satisfaction with life among adults:

the HUNT study, Norway

Koenraad Cuypers.* Steinar Krokstad,"? Turid Lingaas Holmen,'*
Margunn Skjei Knudtsen,* Lars Obov Bygren,®* Jostein Holmen'~

ABSTRACT

Background Culial participation hes been used both in
povernmental heaith palices and as medical therapy,
bamed on the assumption tal adliural actiies wil
improve: health. Frevious population studiss and 2 human
inferwention shudy have shown ol ndigions, scel and
cullusdl activiliss predict ncreassd survieal rate. The am
of this study wes B0 amalyse the asoacmlion bebwesn
cullusdl actiwily and penceesd health, andety, deprs<sion
and salistaction with [ in both penders.

Methods The shudy & based on e thind
populstion-tessd Nord-Trandetag Health Study
(Z006—2008), incuding 50797 adull parficipants fnom
Nowd-Trandslag County, Nonwery. Data on cultural
aretly, deprassion and salislaction with life wene
collectsd by comprehensive questionaines.

Results The logistic regression modsls, sdjsisd fu
relevan! colacioes, show that paticipation in eoeplive
ard crealies cullrdl activities was significantly
asinciated with goad hedlth, good satistaction with e,
I armisty and depretion soores in both genders.
Esperially in men, attending receptive, rather than
costive, cultural adivities was more shongly aSsocabed
wath dl healherebied outcomes. Stateteally synificant
asEnciatinrs between several sngle receplive, cresthe
cullirdl activities and the health-redated autoome
varizbles weers revesbsd,
pender-dependent ascarilions betavesn cultural
participation and percsed health, anxisty, depression
ard salisfaction with life. The: results ppor hypothesss
on the eflect of cultussl activities in health promalion and
healtheans, but fhurther longitudinal and experimentsl
shufies are warmanisd 10 estabizh a refisble
case—etier) rebationshic.

Research report

In kiz review on the biomedical effects of ar
themapies, Fratt™ incroduced the term creative
oultwral aciwaries. I creative cultural acrivmses, the
imdividisals are acrively engaging in & creative

process, typically smging, playicg an instrument of
painting Creative cultuml aoraties include also
social aomties sxch as clubs, pansh woek and
vanous physacal challenging cufurad acivities. On
the other hand, acoonding mo the study of Tarpin,'?
receparve cultural acrivicies might be acrivines
where the individuals are peceiving some kind of
impressiors of experences withour self-doing
Typically, eeceprive oultwral actmaries are wisiting
museums, art exhsbitioes, concerts of theatres
Thus, m the peesent smudy cubnura aoiviny is
divided into receptive and oreamee activicyg.

Only a few soadies have included lesure-time
phoysical acrivity in the concepr of oultwre. [t has
rather been wsed as a confounder? According o the
Eﬂ:ﬁulﬂ-unalhr\wmim.“m:hﬁ:ﬂm
define phymcal leisure-rime acrivites m the present
sty ax oulneral activiries.

The concepr of health is pot comsistens. Research
bas mosthy focused on the relavionship beraesn
physical acriviry ard other oultural actmaries and
percerved I':ull.h.’ supvivale ™ and carce™ In
acrordance with Unesco's definition of healch ® ic
might ales be important to explore the ascomatons
berwesn culmural acrivmies and amnoery  and
depresmion, and berween oultwral aodvitiess and
satisfacrion with lsfe (SWL)L

Diespite the posiive associatson berween cultumal
activity and bealth in some soudies, dhere are still
many gaps in che h.nuwhdﬂr of oddtural activity
and its impact oo health '

In thisx Lrpe popularion-based Moed-Trandelag
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Folk som er aktive i kulturlivet rapporterer

Bedre helse

Bedre helse
Bedre livskvalitet
Mindre angst
Mindre depresjon

(Justert for alder, sosiopkonomisk status, konisk sykdom, lite
sosial kontakt, rgyking, KMI, alkohol-bruk)

@ NTNU



Fysisk verdi handler til dels om de arenaer som kultursektoren selv benytter seg av, og til dels om at
kultur kan bidra i den (fysiske) stedsutviklingen, og gjgre steder mer attraktive.

Oppsummering av fysisk verdi:

* Forskning viser at investeringer i norske kulturhus ikke har gjort norske kommuner mer vellykkede
og attraktive i form av a tiltrekke seg nye innbyggere, men at de nytten heller ligger i at de tilbyr
arenaer for kulturell og sosial utvikling.

* Noen kulturbygg, som Operaen i Oslo, kan fungere som lokale eller nasjonale landemerker og dermed
styrke identiteten.

* Byutvikling som bruker bade kulturelle uttrykk og kulturminner kan ha positive effekter, og arktiktur
kan brukes for a utvikle stedskvaliteter som fremmer sosial interaksjon og trygghet.

« Kultur kan pavirke tilflyttingen til et sted, og det er identifisert en positiv sammenheng mellom hvor
mye en kommune satser pa kultur og utdanningsnivaet hos innbyggerne
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Sosiale verdier handler om identitet, tillit, sosiale normer og engasjement for
fellesskapet, i tillegg til frivillighet og menneskers holdninger til hverandre.

Oppsummering av sosiale verdier

1. Kulturelle aktiviteter er gode arenaer for a treffes, bli kjent og fa forstaelse for
hverandre
2. Deltakelse i kulturelle aktiviteter kan f@re til mindre problemadferd blant unge,

og dermed redusere risikoen for utenforskap

3. Kultur tilbyr en arena for frivillighet som bidrar til glede og samhold, men ogsa til
brobygging, integrering og forhindring av utenforskap

4. Kultur og frivillighet er viktig for lykkenivaet og livskvaliteten i et samfunn, og er
trolig viktige faktorer til at de nordiske landene har hgy livskvalitet



Politisk verdi

(demokrati,
omdomme)

Politisk verdi handler blant annet om hvordan politikere eller myndigheter kan bruke kultur for a na
politiske mal, utvikle samfunnet i gnsket retning og gjgre et sted mer attraktivt. Det kan ogsa handle om
a transparens og apenhet, for eksempel for a fa aksept for stgtte til ulike former for kulturuttrykk.

Oppsummering politisk verdi:

1. Deltakelse i kulturelle aktiviteter gir gkt sannsynlighet for a veere frivillig, stemme i demokratiske
valg, gi donasjoner samt redusere hatkriminalitetshendelser.
2. En studie av mer enn 12 000 studenter fant at unge voksne som var aktivt involverte i visuelle og

scenekunstprogrammer pa videregaende skole, hadde stgrre sannsynlighet til a veere frivillig,
stemme, samt engasjere seg i skole- og nabolagspolitikk.

3. Forskning pa frivillig arbeid blant innvandrere i Norge viser bl.a. at de som deltar i frivillig arbeid
ikke ngdvendigvis far gkt tillit til samfunnsinstitusjoner men at de i stgrre grad deltar mer politisk
enn innvandrere som ikke er frivillige.
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’ Okonomisk
verdi (direkte

og indirekte
verdiskaping) J

Den gkonomiske verdien omfatter dels kultur som en egen naering som generer verdiskaping, men ogsa
de gkonomiske ringvirkningene kulturelle aktiviteter kan ha hos andre (lokale) naeringsdrivende.

Oppsummering av gkonomisk verdi:

1. Kulturell og kreativ neering star for i stgrrelsesorden 3-5 prosent av samlet verdiskaping, men en
stgrre andel av sysselsettingen. Det impliserer at naringen er arbeidsintensiv og at avignningen
er relativ lav.

2. Kjgp av kulturell kompetanse i gvrig naeringsliv ser ut til a ha en positiv sammenheng med
innovasjonsaktiviteten, men hvorvidt det gir hgyere lgnnsomhet er ikke sikkert

3. De stgrste gkonomiske ringvirkningene fra kulturelle arrangementer o.l. kommer fra tilreisende
besgkere. Stgrrelsen avhenger av hvor mange som kommer og hvor lenge de blir pa stedet.

D
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Olavshallen

Tilbake til spgrsmalene:

Blir det noe penger pa andre bransjer
ved konserter og festivaler da?

Og hva betyr det for folk flest?

+44 H+
35205034
ryt




Effekter

Blir i stgrre grad lyttet til og tatt pa alvor

Kultur er satt pa dagsorden

@kt forstaelse for betydningen av kulturdeltagelse
Styrking av kommunens kulturbudsjett

@kt medieoppmerksomhet

Viktig faktor i byutviklingen (Nyhavna i Trondheim)
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Forslag til nasjonal
eksportsatsing

REISELIV

O

Til neeringsminister Cecilie Myrseth

Fra Nasjonalt eksportrad

Nasjonal reiselivsstrategi: Skal bidra til
tusenvis av nye jobber og halvere
klimautslippene i reiselivet

1 dag overrekker Innovasjon Norge den nasjonale reiselivsstrategien til naeringsminister Iselin Nybo.
Strategien skal legge til rette for 20 milliarder i okte eksportinntekter og naermere 43.000 flere jobber de
neste ti arene, samtidig som at klimautslippene skal reduseres med 50 prosent.

TRONDHEIM KOMMUNE
Traanten tjielte

Handlingsprogram for
baerekraftig

verdiskaping
for perioden 2023-2027
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Figur 10 Norges viktigste fortrinn som ferieland. Utvikling i perioden fra 2012 til 2019. (Epinion / IN 2020)

Norge innfrir bare deler av turistenes forventninger til et ferieland
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Figur 11 Det ligger et uforlgst potensial innen kulturturisme, kontakt med lokalsamfunn, matopplevelser
og styrking av forholdet mellom kvalitet og pris. {Ipsos Marketing)



Naturbaserte opplevelser

Var attraktivitet som reisemal er szerlig knytt-
et til majestetiske landskap, ikoniske utsikts-
punkt, vandre- og fiskemuligheter, gode
forhold for ski- og vinteraktiviteter, samt feno-
mener som midnattssol og nordlys. Norge
har ogsd en hgy score pd en internasjonal
ranking av nasjoner som leverer pa opp-
levelsesturisme (adventure tourism)=>. Alle-
mannsretten og var friluftslivstradisjon er
vevd inn i dette bildet. Det skaper i seg selv
interesse internasjonalt, samtidig som det er
en sterk driver for nordmenns reiser i eget
land. Det understreker behovet for & ha hand-
teringsevne og regimer for god besgksforvalt-
ning, der de besgkende megter var natur.

Det er et stort verdiskapingspotensial i natur-
basert reiseliv giennom mer bruk av guiding
og tilrettelegging for ulike malgrupper, bade
nasjonale og internasjonale. Samhandlingen
mellom institusjonene som forvalter naturen
pa vegne av felleskapet og reiselivsaktgrene
som har naturbaserte opplevelser (i vid for-
stand) som sitt driftsgrunnlag ma styrkes, for
a sikre at en videre ikling blir baerekraftig
og jwatetar alle hensyn pa en

setning for ytringsfrihet og et velfungerend
demokrati, og for mange en forutsetning for
et godt liv. Kulturen var er derfor noe av det
mest verdifulle vi har som nasjon. Norge har
en mangfoldig og godt ivaretatt kulturarv,
sterke mattradisjoner, ikoniske byggverk og
en unik urfolkskultur. Vi har en kulturpolitikk
som bidrar til & skape nye kulturuttrykk og
nye kulturopplevelser. Vi har moderne lede-
stjerner som internasjonalt meritterte arki-
tektkontor og de norske kokkelandslagene.
Vi har billedkunstnere og musikere og andre
kunstnere i verdensklasse. Og sist, men ikke
minst, bergmte kulturhistoriske skikkelser
som Ibsen, Grieg og Munch.

Bruken av kulturressurser i kommersielt gye-
med ma vaere godt forankret i de mijifene
som er utgvere av kulturen til daglig’ Malet

5. Incentives, Conferences/Congresses, £

naxringsliv, politikk og ulike £g753 interessefelt, herunder akademia

ma veere & styrke kulturens egenverdi. Saer-
lig sdrbar er urfolkskulturen som lenge har
vaert under press. Samisk reiseliv har et vekst-
potensial, men det er viktig at det far utvikle
seg og modnes pa egne premisser.

Et tettere samarbeid mellom reiselivsnzering-
en og kultursektoren er omtalt i flere rapport-
er og planer, men er fortsatt lite utprovd.
| regjeringens "Strategi for kultur og reiseliv -
Noreg som attraktiv kulturdestinasjon"= fikk
man feringer for hvordan dette samarbeidet
kan bedres. Norge, som en attraktiv kultur-
destinasjon for internasjonale besgkende, har
fortsatt et uforlgst potensial - selv om ande-
len som assosierte norgesferie med spenn-
ende kultur og historie har gkt fra 11 prosent
12012 til 21 prosent i 2019.

Mat og maltidsopplevelser

Norsk mat og drikke har hatt en rivende ut-
vikling de siste 10-15 arene, og vi har ravarer,
kokker og kokkefaglige miljger i verdens-
klasse. Gastronomi, maltidsopplevelser og
lokal mat er viktige drivere i dagens reiseliv,
men Norge har sd langt ikke fatt god nok ut-
telling pa dette internasjonalt. Det er behov
for ytterligere innsats for & forlgse potensia-
let og styrke Norges posisjon som en attraktiv
destinasjon. Gastroturisme er en av de store
trendene i moderne europeisk turisme, en
mulighet som ogsd omtales i den nye nasjo-
nale strategien "Matnasjonen Norge">¥.

Internasjonale kongresser og arrangementer
MICE® -segmentet bidrar til utvikling, ver-
diskaping og internasjonal synliggjering av
kompetansemiljger, norske verdier, kultur
og idrett, inkludert frivillig sektor. Dette seg-
mentet retter seg mot naeringslivsklynger,
nettverk og anerkjente fag- og forskningsmil-

joer, samt kultur- og idrettsorganisasjoner.

Kongresser og arrangementer foregir hele
aret, og de bidrar til mange besgkende med
hgy betalingsvilje. Det ligger et betydelig rei-
selivspotensial i samhandlingen med landets
fagmiljger, arrangerer og naeringsakterer i
andre bransjer.

fits and Exhibitions. Akterene | MICE-segmentet er bedrifter, personer g organisasjoner innen
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Satsinger Eksportstrategi reiseliv

2.3 Kulturturisme

Mal: Forlgse potensialet for kulturturisme ved a bygge markedsinteresse, styrke tilbud og
sikre leveranser.

Norge har et betydelig potensial til a bli en vesentlig kulturdestinasjon i verden. En tydelig og
offensiv satsing pa kulturturisme kan bidra til & skape et enda mer spennende og nyansert

bilde av hva Norge er, og hva Norge kan by pa. Det kan bidra til a gjgre Norge til et attraktivt
land for et bredere spekter av turister, utvide markedsgrunnlaget for norsk turistnaering aret
padt, og gke eksportinntektene fra reiselivet pa en mate som kompletterer naturturismep:

3.2.5 Beerekraftig besgks- og reisemalsutvikling

Mal: Styrket samarbeid pa reisemalene er ngdvendige for a sikre bedre besgksforvaltning og
en baerekraftig utvikling.

En styrking av eksportsatsingen vil fere til at norsk natur i sterre grad blir en eksportvare. Naturen
er “reason to go” til Norge for veldig mange turister, og med en styrket innsats pa eksport av
reiseliv vil trafikken ut i norsk natur naturlig nok gke. Det vil igjen kreve en styrket
handteringsevne pa reisemalene.

3.2.4 Mat og gastronomi

Mal: Utlgse potensialet for mat- og maltidsopplevelser, ved & bygge markedsinteresse, styrke
tilbud og sikre leveranser.

Stadig flere vil oppleve smaken av stedet de besgker, og maltidsturisme er et voksende
segment. Norge har ravarer, produsenter og kokker i verdensklasse. Det er behov for et
nasjonalt konsept som binder sammen markeder, spisesteder og leverandgrer, og kobler
sjgpmat, landbruk, vilt/hgsting og lokale spesialiteter. Konseptet bgr bygge p§ funnene i det
nordiske prosjektet «Nordic Food in Tourism», som anbefaler at vare mat- og
maltidsopplevelser knyttes til var naturnzere livsstil. Merkeordningene «Beskyttede
Betegnelser» og «Spesialitetsmerket» vil naturlig innga i dette, noe som 0gs§ er i trad med
regjeringens strategi «Matnasjonen Norge»?®,

Nasjonal mat- og drikkemaned

For a styrke konseptet ytterligere bgr det etableres en nasjonal «mat og drikke»-maned, der
mat og livsstil settes i fokus over hele landet. Det kan skje gjennom en mobilisering av
produsenter, spisesteder og fagmiljger, og legges til en periode av aret der mange aktgrer har
behov for gjester.

Akseleratorprogram

| tillegg b@r det lages et eget akseleratorprogram for spisesteder med ambisjon om a utvikle
seg til den internasjonale toppklassen. Det er viktig med et mangfold av spisesteder i
verdensklasse for a bygge opp en internasjonal maltidsturisme, rettet mot malgrupper som
reiser hele dret og gir hgy verdiskapingseffekt for naeringsaktgrene.

Tilskudd til konkurranser

For a styrke Norges posisjon som matnasjon er det viktig a vise frem norske kokker og ravarer
i utlandet. Norge har sa langt hatt suksess bade i Bocuse d'Or og arrangementer med
Kokkelandslaget. Det bgr utvikles en kompensasjonsl@gsning for kokker som deltar i
internasjonale konkurranser eller pa norske arrangementer i utlandet.



Utfordring:

Synliggjering av
kulturtilbudet!




Publikumsutvikling

* Billettsalgstidspunkt

2019 2022 2023 2024 (1.1-24.4)
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Nokkeltall
Visittrondheim.no

VISIT
TRONDHEIM




2024

Antall sidevisninger: 1.264.077

Topp 10 sidevisninger 2024:

= engelsk side

Page Pageviews

1 visittrondheim.no 66.265
2 visittrondheim.no/aktiviteter-attraksjoner 43.439
3 visittrondheim.no/events 41.241
4 visittrondheim.no/en 35.440
5 visittrondheim.no/restauranter 32.652
6 visittrondheim.no/inspirasjon/topp-10-aktiviteter-for-barn-i-trondheim 19.283
7 visittrondheim.no/en/activities-attractions 18.411
8 visittrondheim.no/en/activities-attractions/outdoor-adventures/hiking 16.996
9 visittrondheim.no/inspirasjon 15.528
10 visittrondheim.no/goy-fritid/festivaler-i-trondheim 14.241

VISIT
TRONDHEIM



- Antall sidevisninger totalt i 2024: 1.558.233.

TRD Events - Antall aktive brukere er 254.742 (dette er ikke unike
brukere).

- Antall sider per bruker eri snitt pa 6,12.
- «Konsert» er den mest besgkte kategorien.
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