
KAMPANJE
HANDELS – OG OPPLEVELSESNÆRINGEN



HVA 
HVORFOR 
HVORDAN 



BAKGRUNN

ØNSKE OM ET SAMLENDE PROSJEKT 

SKAPE OPPMERKSOMHET ET LEVENDE 
LOKALSAMFUNN 

STYRKE NÆRINGSGRUNNLAGET



«Koronapandemien med tilhørende reiserestriksjoner og 
nedstengninger fikk store konsekvenser for 
grensehandelen og produksjon og omsetning av mat og 
drikke i Norge i 2020. Tiltakene førte til bråstopp i 
grensehandelen og at folk spiste hjemme heller enn i 
kantiner og på restauranter. 

Det var særlig stor økning i grenseregionene, der 
Halden toppet med 48 prosent omsetningsøkning. 
Fredrikstad/Sarpsborg økte med 41 prosent, og i regionene 
Moss og Kongsvinger var økningen henholdsvis 37 og 35 
prosent. Utenfor grenseregionene var det også solid 
økning i omsetning i alle økonomiske regioner med unntak av 
Ullensaker/Eidsvoll, der Oslo Lufthavn Gardermoen trakk 
ned».
     SSB

STORE ØKONOMISKE 
STØRRELSER 

https://www.ssb.no/ajax/ordforklaring?key=449955&sprak=no


KAMPANJEMETODIKK

6

Hvor er vi?

•Situasjonsbeskrivelse

•Hva er det egentlige 
problemet?

Hvor skal vi? 

•Mål

•Suksesskriterier

Hvem skal vi nå?

•Målgrupper 

•Alliansepartnere

Hva er budskapet?

•Budskap

•Virkemidler

Hvordan skal vi få 
det fram?

•Case

•Aktivitetsoversikt



ENGASJEMENT OG 
IDÉGENERING 





FELLES BESLUTNINGER 

  FORANKRING

    EIERSKAP 



MÅLGRUPPE? 

  



BUDSKAP, FORM & FARGE



Budskap fra første drodling 

• Hvis du vil ha butikker her i morgen, må du huske på 

å bruke dem i dag. 

• Et levende sentrum består av deg og meg 

• Takk for at du handler lokalt! 

• Du gir glede i Halden 

• Du holder liv i Halden! 

• Du holder Halden levende! 

• Så godt å se deg igjen 

• Takk for at du bruker Halden <3 

• Takk for at du holder Halden levende <3 

• Put your money where your heart is

• Put your money where your house is

• Støtt din lokale helt / Støtt dine lokale helter 

• Ikke kjøp fra fremmede – handle lokalt 

• Handle lokalt. Spis lokalt. Bruk lokalt. Nyt lokalt. 

• Velkommen til byen! 

• Ta for deg av byen 

• Byen er oss 





FARGER OG UTTRYKK









FINANSIERING
NOEN BETRAKTININGER



FASE 2

PRODUKSJON, KURSING & IVERKSETTING





ELEMENTER: FLAGG 

















FASE 3

VIDEREFØRING OG NYE ELEMENTER
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